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Jo Reichertz hat mit seiner Schrift 
»Kommunikationsmacht« den Fokus 
der Kommunikationstheorie von 
›Verstehen‹ auf ›Macht umgestellt und 
so einen Beitrag zur Fundierung des 
Kommunikativen Konstruktivismus 
geleistet. Die Praxis der Kommunikation 
rückt bei ihm in den Vordergrund, und 
im Zentrum steht die Frage, warum 
kommunikatives Handeln alltäglich 
auch ohne Gewalt und Herrschaft Macht 
entfalten kann. Zwischenmenschliche  
Beziehungen und Verlässlichkeit hat Jo 
Reichertz als Quellen kommunikativer 
Machtentfaltung ausgemacht. Die 
Beiträge dieses Bandes beschreiben und 
diskutieren diese Kommunikationstheorie.
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Aus dem Inhalt:

Facetten der Kommunikationsmacht – zur Einführung
Keynote: Die „Kommunikationsmacht“ von Jo Reichertz
Diskursmacht und Kommunikationsmacht
Kontrollraum, Kommunikationsmacht und die Macht der 
Kommunikationsgesellschaft. Über Ähnlichkeiten und Unterschiede 
im kommunikativen Konstruktivismus
Die Macht mittelbarer Kommunikation in persönlichen Ö� entlichkeiten
Kommunikation als Medium, Wille und Vorstellung
Kommunikationsmacht – alles eine Frage der Beziehung?
Fragile Beziehungsgewebe. Zum Aufbau von Kommunikationsmacht aus 
der Erfahrung des Scheiterns
Empirische Wissenschaft als Arbeit – Von hermetischen und hermeneu-
tischen Orten
Die Macht der Belohnung
„Wir haben uns für den Herrn Kluge entschieden.“ Kommunikations-
macht und Macht in Organisationen
EigenDynamik der Macht. Zur narrativen Entfaltung von 
Machtbeziehungen
Kommunikativer Tod durch Demenz? Wie die Beziehungsidentität 
Kommunikationsmacht erhält
Veränderungen von Kommunikationsmacht im Prozess fortschreiten-
der Demenz
Gewalt als Kommunikation – Kommunikationsmacht der Gewalt
Tonbildspuren. Sprechdisziplin nach dem Video
Eine Notiz zur Macht des Hörbaren im kommunikativen Konstruktivismus: 
Schellen- und Glockenklänge als institutionalisierter Kontext
Zeigen oder verbergen? Die Macht moralischer Bildkommunikation
Krisenkommunikationsmacht. Rolleninszenierung und Beziehungs-
angebote in Fernseh-Sondersendungen
Kommunikationsmacht, soziale Macht, Körpermacht
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